Nachwuchsdesignerin aus Wendelstein entwirft WM-Fankleidung

Esther
Kramers
Diplomar-

beit hatte das

Thema ,Auf
den Rock
gekommen®.
Der wiederent-
deckte  Rock
stehe flr ein neues
weibliches Selbst-
bewusstsein, sagt
sie. Feine Seiden-
lagen mit Pastell-
punkten  oder
Uppige Glo-
ckenrécke hat
sie entworfen.

VoN ISABEL STROHSCHEIN

S o schnell ist Esther Kdrmer nicht
aus der Ruhe zu bringen: Die Nach-
wuchs-Designerin hat zwar einen gro-
Ben Schritt nach vorne gemacht, aber
der Weg zu ihrem Ziel ist noch lang.
Die 26-Jahrige aus Wendelstein ist
Finalistin beim Wettbewerb ,,Catwalk
with Ball“, einem Projekt der DFB-
Kulturstiftung im Rahmen der FuB-
ball-Weltmeisterschaft.

Junge Designer sollten in verschiede-
nen Kategorien Entwiirfe einreichen,
Esther Kramer hat sich fiir den
Bereich ,,New Fanwear” entschieden
und sich den Argentiniern gewidmet.
Sechs Outfits, je drei fir Manner und
fir Frauen, niaht sie fiir das Finale, das
im Februar auf der Modemesse CPD in
Diisseldorf stattfindet. Sie hat noch
neun Konkurrenten in ihrer Katego-
rie. Zu gewinnen gibt es eine publi-
kumswirksame Prasentation der Ent-
wiirfe und natirlich die unerlassli-
chen Kontakte, die bei einem solchen
Ereignis gekniipft werden konnen.

Die argentinisch-frankische Kollek- -

tion ist klar in den Linien, aber raffi-
niert in den Details — ein Markenzei-
chen Esther Kramers. Alle aktuellen
Schnitttrends sind enthalten: Hiift-
jeans, Baggy-Pants, Shorts, Rock, Pul-
lunder. Die Kombination aus verschie-
denen Stoffen - die Argentinien-
blauen Elemente sind immer aus
Baumwoll-Polyester — und viele asym-
metrische Linien schaffen Schwung.
Die klare Linienfitihrung der argentini-
schen Nationalflagge ware sonst zu
streng. Deshalb sind auch die ,,Argenti-
nia“~Aufdrucke auf den Riickseiten
der Entwiirfe nicht gerade, sondern in
Wellenform gehalten.

Argentinien habe sie sich ausge-
sucht, weil sie ohnehin viel mit Blau
und WeiB arbeite, und weil ihr die
Argentinier sympathisch seien, erklart
die Modedesignerin. Kramer verbin-
det mit der Mannschaft Temperament,
Leidenschaft, Spielfreude, aber auch
technische Disziplin und Kamp{fgeist.
Sie sei kein ausgesprochener Fufiball-
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Fan, aber von einer Welmeisterschaft
lasse sie sich schon begeistern. Ein
paar Mal im Club-Stadion sei sie auch
gewesen. Deshalb habe sie Fan-Klei-
dung abseits von T-Shirt und Schal
gereizt. Der sportliche Stil ist ohnehin
ihre Richtung, Verspielt-Romanti-
sches ist nicht ihre Sache, das war
schon wéhrend ihres Modedesign-Stu-
diums an der FH Pforzheim klar. =

Stilverwandte hat sie bei einem
Praktikum in Déanemark gefunden.
Die Augen der grofSen Blonden leuch-
ten, wenn sie von der inspirativen
Atmosphére Kopenhagens erzahlt:
Viele kleine Laden bieten eine starke
Forderung fiir Nachwuchstalente -
etwas, was ihr in Niirnberg fehlt.

,Den meisten Leuten sind Design-
Stiicke zu teuer oder
sie haben schon
Angst, so einen
kleinen Laden tiber-
haupt zu betreten®,
hat sie bedauernd
festgestellt.

Die Trends
wirden derzeit
in  Skandina-
vien gemacht:
»2Als ich vor
zwei Jahren aus
Kopenhagen
mit Fellstiefeln
zuriickgekom-
men bin, haben

mich die Leute

ganz komisch

angeguckt,
jetzt tragt sie
jeder.“ Mit Gum-

Stolas sei es das-
selbe gewesen.
Dass ihr das
Angebot der gro-
Ben Kaufhiuser

mistiefeln und

Esther Kramer bleibt beim Traumen am Ball

schon als Jugendliche nicht mehr zuge-
sagt hat, hat den Weg zur Designerin
noch beschleunigt: ,Irgendwann habe
ich die Sachen, die mir gefallen, eben
selber entworfen.“ Das erfordert Krea-
tivitat, aber auch Handwerk und Dis-
ziplin.

Fiir die Argentinien-Entwiirfe hat
sich Esther Krdmer erst einmal ein
Konzept erstellt, dann ging es ans
Zeichnen, dann kamen die Schnitte
und am Ende steht das Nahen. Das kos-
tet nicht nur viel Zeit, sondern auch
Geld fur das Material. Stiicke zu ver-
kaufen, gehort fir die Designerin zum
Geschaft, ab jetzt sind Teile ihrer bis-
herigen Kollektionen bei ,atmo-
sphair®, einem neuen Friseur in Niirn-
berg, zu sehen und zu kaufen.

Neben der Wett-
bewerbs-Teil-
nahme lauft die
Jobsuche: ,,Im Be-
reich Young Wo-
man und Frauen
fir ein Modeun-
ternehmen zu

arbeiten, ist
mein néchstes
Ziel“, sagt sie.

Dort konne sie
viel lernen. Aber
der groBle Traum
ist das eigene
Label. Und da
hat sich die Fran-
kin schon ihre
Gedanken
gemacht, wie sie
das angehen
mochte. Denn nur
Traumen, das ist
nicht ihre Sache.

© Informationen:
www.estherkrae-
mer.de

Zwei Beispiele aus dem Wettbewerbs-
beitrag fiir die argentinische Fanwear:
Frech, locker und selbstbewusst sollen
die Stlicke sein — wie die Ballzauberer
selber.



http://www.estherkraemer.de/

